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Встречайте!



1. 
КАК МЫ БУДЕМ 
ПРИВЛЕКАТЬ ВНИМАНИЕ



• 46% десктоп-рекламы в интернете не 

замечают

• Максимальная продолжительность контакта 

с десктоп-баннером всего 2,5 секунды

• Ранний брендинг – не спасает

• Физическая способность 

концентрироваться у детей снижается на 

27,8% к концу 45-минутной сессии 

Источник: 
MERA by Okkam, 2025, Attention span 

https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC10621754/

Мы уже лет 15 говорим, 
что живём в экономике 
внимания.
Давайте его посчитаем

https://www.forbes.ru/tekhnologii/540227-ot-ekonomiki-vnimania-k-ekonomike-namerenia-kak-ajtreking-i-ii-menaut-reklamu


Tipping Point: 
рост (AI-generated) 
контента по 
экспоненте

По прогнозам количество 

контента в сети к 2030 году 

удвоится (vs. 2025)

Доля сгенерированного контента 

может дойти до 99, 9% 

Источник: 
Delloitte, Zenmedia

Higgsfield platform



«2025 станет годом 
дофаминовых видео 
генераций»

AI-реклама от Kalshi, показанная в финале 

NBA 2025:

• Весь контент создан с помощью ИИ

• Всего за 2 дня

• Весь продакшн стоил менее $2,000

• Ролик набрал более 3 миллионов 

просмотров за неделю 

Источник: 
https://www.npr.org/2025/06/23/nx-s1-5432712/ai-

video-ad-kalshi-advertising-nba-finals

https://www.youtube.com/watch?v=-QMftwmyW-A

https://www.npr.org/2025/06/23/nx-s1-5432712/ai-video-ad-kalshi-advertising-nba-finals
https://www.npr.org/2025/06/23/nx-s1-5432712/ai-video-ad-kalshi-advertising-nba-finals
https://www.youtube.com/watch?v=-QMftwmyW-A


ОК, какое будущее нас ждет?

Креатив создаётся, тестируется и 
масштабируется в цикле «минуты». 
Нет генерации – нет контента

Дженсен Хуанг (Nvidia):

"None of the work that we do would be possible anymore 

without generative AI… Every employee now uses AI 

assistants — from programmers to chip designers."

"The type of content you'll be able to help your clients 

generate will be practically infinite… from hundreds of 

campaign examples to billions of generated content for 

every individual."



Если вам кажется, что я 
сгущаю краски… 

Источник: 
https://www.youtube.com/@TryCGI

https://artificialanalysis.ai

20 мая 2025 года VEO 3 by Google 

перевернула мир видео-генерации. 

А неделю спустя модель занимала только 

третье место в лидерборде

https://www.youtube.com/@TryCGI
https://artificialanalysis.ai/


И это не просто про 
дефицит внимания. 
Это про управление 
нарративом 
(через запрос)

Exists — генеративная AI-платформа, которая 

превращает текстовые описания в полноценные 3D-

игры за минуты, без кода, хез художников. 

Только промпт — и готовый мир

Odyssey — AI-видео, которое генерируется и меняется 

в реальном времени в ответ на действия зрителя: 

голос, курсор, касание. Зритель не наблюдатель, а 

полноценный соавтор

Источник: 
https://gamesbeat.com/exists-launches-genai-platform-to-

create-3d-games-from-text-prompts

https://gamesbeat.com/exists-launches-genai-platform-to-create-3d-games-from-text-prompts
https://gamesbeat.com/exists-launches-genai-platform-to-create-3d-games-from-text-prompts


Что с этим делать

Маркетинг становится 
эмпатичным и ритмичным. 
Побеждает не тот, кто громче, 
а тот, кто резонирует

Дженсен Хуанг (Nvidia):

“You can do content generation at scale, but infinite content 

doesn't imply infinite creativity… Through our thoughts, we 

have to direct this AI to generate content that has to be aligned 

to your values and your brand tone.

Кай-Фу Ли (Sinovation Ventures)

"ИИ способен улавливать паттерны эмоционального 

отклика и усиливать их. Это и есть новая форма резонанса 

— не смыслы, а сигналы."



4 I’s of Storytelling:

Immersion — не смотреть, а погружаться

Interactivity — не просто “play”, а 

“participate”

Integration — история встраивается в 

контекст

Impact — результат важнее финала

Важно помнить, что весь мир – теперь 

цифровая платформа. И автор, не 

обязательно, вы

Источник: 
Latitude /The future of storytelling 

Битву за микросекунды 
мы уже проиграли



2. 
КАК МЫ БУДЕМ 
ПРОДАВАТЬ (И КОМУ)



Direct-from-Avatar: 
Люди ли будут продавать? 

Источник: 
https://technode.com/2025/06/17/luo-yonghaos-digital-

avatar-draws-over-13-million-viewers-in-ai-powered-baidu-live-

commerce-debut

Китайский предприниматель Ло Юнхао провёл 6-часовой 

e-commerce стрим с двумя цифровыми аватарами, 

созданными на платформе Baidu ERNIE. 

ИИ-клоны имитировали его голос, мимику и стиль 

общения, представили 133 товара и собрали 13+ млн 

просмотров, ¥55+ млн продаж

• AI-хосты снижают затраты на 80%, увеличивают 

продажи на 62%

• В Китае уже 100 000+ AI-ведущих в livestream-

коммерции

https://technode.com/2025/06/17/luo-yonghaos-digital-avatar-draws-over-13-million-viewers-in-ai-powered-baidu-live-commerce-debut
https://technode.com/2025/06/17/luo-yonghaos-digital-avatar-draws-over-13-million-viewers-in-ai-powered-baidu-live-commerce-debut
https://technode.com/2025/06/17/luo-yonghaos-digital-avatar-draws-over-13-million-viewers-in-ai-powered-baidu-live-commerce-debut


ОК, какое будущее нас ждет?

Цифровая коммерция - больше не 
витрина. 
Каталоги больше не работают, 
продаёт момент и вайб

Alibaba AI Commerce team:

"AI-аватары — это не будущее, это уже KPI. Они 

продают не хуже, чем люди, и делают это 24/7. Когда 

вы смотрите на виртуального аватара в прямом эфире, 

он уже анализирует ваш отклик и подбирает товар под 

настроение — продажа становится частью шоу."“

Кэти Хэкл (Future Intelligence Group):

"Шоппинг превращается в опыт, а не в задачу. 

Будущее e-commerce — это play-commerce.“



Direct-to-AI:
Людям ли будем продавать?

• ZERO-CLICK COMMERCE
• ДЕЛЕГИРОВАННЫЙ ШОППИНГ

Сэм Альтман (OpenAI):

«В будущем ваши агенты будут бронировать столики, 

делать покупки и общаться с другими агентами. Вы даже не 

будете знать, что они всё уже сделали.»

Hari Vasudev (CTO Walmart US):

“It will be different… Advertising will have to evolve.”

Doug Herrington, (Amazon Stores CEO):

“AI is going to radically transform the retail sector and could 

result in the creation of new shopping channels.” 
Экономия Klarna с помощью ИИ в 2024:

o $39 млн на клиентском сервисе

o $2,6 млн на маркетинге 

o $4,8 млн на инженерии
Источник: The Information



Лео Танг (Perplexity AI):

"Мы не хотим быть еще одним поисковиком. Мы 

хотим быть собеседником, который понимает, что 

вы имеете в виду, и умеет отвечать в контексте.“

Демис Хассабис (DeepMind):

"Мы строим системы, которые сами определяют, 

какая информация будет доставлена, и какие 

эмоции она должна вызывать."

От конкуренции за Внимание 
к предпочтениям Цифровых 
Aгентов

Поможет ли нам Машино-Читаемый  и 
API-дружественный СХ?



Будущее 
интерфейсов: 
Подходы, 
стратегии, 
каналы — всё 
придётся 
пересобрать 
заново (?)

Источник: 
Источник: YC YouTube / Sam Altman: The 

Future of OpenAI, ChatGPT’s Origins, and 

Building AI agents



«Чтобы обеспечить доступ для каждого человека, нам 
нужно больше Orb'ов. Намного больше. Вероятно, в 
тысячу раз больше, чем у нас есть сейчас. Нам нужны 
не просто Orb’ы, а Orb’ы повсюду».

Сегодняшние провалы - тест-драйв завтрашнего будущего



3. 
КАК МЫ БУДЕМ УПРАВЛЯТЬ
МАРКЕТИНГОМ И 
(НЕ) ЛЮДЬМИ



Buzzword 2025: 
агентный ИИ — 
технология, способная 
переформатировать 
всю архитектуру SaaS

“The approach we are taking acknowledged that traditional 

business or SaaS applications may fundamentally change in the 

agent era. The agent will orchestrate across multiple SaaS 

applications. The business logic is all going to these AI agents.”

Satya Nadella, CEO Microsoft

Источник: 
Chiefmartech, March 2025

70% маркетинговых директоров 

считают AI-агентов одной из 

самых преобразующих 

технологий, которые когда-либо 

видел маркетинг



Ок, а можно про 
агентов простым 
языком?

Источник: 
Satya Nadella on the Future of Saas, 

How 2025 is the year of the Agents 

now



«What do you think 
people think about 
agents that 
actually they get 
wrong?»

Источник: 
OpenAI DevDay 2024| Virtual AMA 

with Sam Altman

next



24x7  vs. I want to quit my job



1. От интерфейсов — к 

диалогу:

Маркетинг больше не 

настраивают — с ним 

разговаривают

2. От софта — к интеллекту:

Инструменты 

превращаются в единый 

умный контур, который 

думает, подсказывает, 

генерирует и тестирует

ОК, какое будущее 
нас ждет в Мартехе? Сатья Наделла (Microsoft):

“Humans and swarms of AI agents will be the next frontier.”

Дженсен Хуанг (Nvidia) :

“The IT department of every company is going to be the HR 

department of AI agents in the future.”

Кай-Фу Ли (Sinovation Ventures):

“Вместо сотни инструментов у вас будет один партнёр — 

интеллектуальный и персонализированный.”

“Маркетинг будущего будет происходить в диалоге. Вы 

общаетесь с ИИ, он предлагает гипотезы и тут же их 

тестирует.”

Андрей Карпаты (экс-Tesla, экс-OpenAI):

“ИИ — это интерфейс к информации и действию. Его не 

нужно программировать — с ним нужно разговаривать.”



KIT KAT PHONE BREAK  

GRAND PRIX CANNES LIONS 2025 



«Реальная опасность не в том, что 

компьютеры начнут думать как 

люди, а в том, что люди станут думать 

как компьютеры» — 

E-mail: Elena.Korshak@okkam.ru

TG: @ElenaKorshak

mailto:Elena.Korshak@okkam.ru
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